PARCO PER LA PRODUZIONE DELLE
ECCELLENZE ITALIANE IN CINA:
RELAZIONE PROGETTUALE
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I’insediamento strategico di laboratori di produzione,

spacci espositivi nella stessa azienda produttiva e

sviluppo di negozi e locali destinati alla
somministrazione in Cina nell’ambito delle seguenti
categorie merceologiche: arte bianca e prodotti da forno,
pasticceria e gelateria, cioccolateria, pasta fresca, salse
pronte e conserve, salumi e insaccati, prodotti lattiero —
caseari, prodotti e piatti pronti surgelati, caffe, succhi di

frutta e confetture, birra, fashion total look

(abbigliamento, scarpe, bijoux).
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1. OVERVIEW RDOVEST

» |l fulcro del progetto risiede nella realizzazione di laboratori di

produzione nella grande Cina, con I’obiettivo di abbattere i costi
legati al trasporto internazionale e alle barriere doganali, facendo
fronte in maniera efficace ed efficiente ai bisogni dell’ampio
flusso di consumatori e distributori sul posto. (Buyers, GDO,
Grossisti, Piccoli Imprenditori, Ristoratori)

> Per le ragioni appena menzionate, la nostra struttura individuera
le migliori location in diverse aree della Cina, valutando con
attenzione le caratteristiche dei siti produttivi, la loro posizione
strategica, I’efficienza in termini di flusso delle merci e delle

persone e nel reperimento di materie prime e attrezzature e il

bacino di consumatori e distributori da servire.
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3. AREE PROGETTUALI
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> In ambito produzione, il primo elemento da considerare nella pianificazione di un potenziale ingresso sul territorio

cinese riguarda I’individuazione del sito nel quale sorgeranno gli stabilimenti produttivi (o laboratori). La ricerca potra
essere effettuata da Confimprese Nordovest in funzione delle indicazioni fornite dall’azienda. La nostra struttura
individuera un ventaglio di aree e siti ottimali, fornendo un report contenente informazioni, caratteristiche dell’area,
contenuti fotografici e piano economico, omnicomprensivo di opere murarie, canoni di affitto e costo medio delle
utenze.

> Contestualmente alla ricerca del sito produttivo, la nostra struttura si attivera nella ricerca delle attrezzature e dei
componenti che faranno parte dell’allestimento del sito produttivo. L’azienda italiana fornira 1’elenco completo delle
attrezzature necessarie e le relative specifiche; il personale addetto della nostra struttura si adoperera nella ricerca,

fornendo il preventivo completo delle attrezzature richieste.

N.B.: in entrambi i casi menzionati, la scelta finale ricadra sul produttore italiano. Quest ultimo potra optare di visitare Sul posto sia il

sito produttivo, sia le attrezzature in fase di assessment
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> Infine, I’analisi si sposta sulle materie prime da impiegare nei processi produttivi. L’apertura dei laboratori di
produzione sul territorio cinese implica nella maggioranza dei casi il reperimento e 1’utilizzo di materie prime locali,
fatta eccezione per materie prime quali il caffe o la carne nel caso di salumi e insaccati.

> Lascelta e I’approvvigionamento della materia prima é veicolata da due fattori in particolare:

1. La valutazione della qualita delle materie prime necessarie e 1’adattabilita di quest’ultime ai processi produttivi.
2. Lapercezione e i gusti del consumatore cinese relativi alla tipologia di alimenti e bevande e di articoli del fashion
total look che saranno prodotti dai laboratori italiani.

> L’obiettivo € quello di realizzare preparazioni e articoli tipici della tradizione italiana, adattandoli alla cultura e ai gusti

del consumatore cinese, impiegando la manualita e il know — how dei professionisti italiani, attingendo dalle materie

prime locali.
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4 FOOD & BEVERAGE

= Arte Bianca, Prodotti da forno = Pasticceria, Gelateria

» PANE

> PIZZA » TORTE FRESCHE > BISCOTTI
» GRISSINI

> EOCACCE » PASTICCERIAFRESCA > BRIOCHE
» CRACKERS

> PIADINE » PASTICCERIASECCA  » GELATO

» SNACKS SALATI
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= Pasta Fresca

= Cioccolateria

W DOVEST

> BARRETTE
» PRALINE
» CREME SPALMABILI
» PRODUZIONI SPECIALI (NATALE, PASQUA)

> PASTA NON RIPIENA (FORMATI CORTI E
LUNGHI)
> PASTARIPIENA (RAVIOLI, TORTELLINI ECC.)
> LASAGNE, CANNELLONI



= 3.1.A. PRODUZIONE F
R FOOD & BEVERAGE @ RLOVET

= Salse pronte e conserve =  Salumi e Insaccatli

» SALSA DI POMODORO » SALUMI CRUDI E COTTI (CARNE SUINAE/O
» SUGHI PRONTI A BASE DI CARNE, PESCE E VITELLO)
VERDURE > INSACCATI CRUDI E COTTI (CARNE SUINAE/O

» CONSERVE A BASE DI VERDURE VITELLO)
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St/ FOOD & BEVERAGE

= Prodotti Lattiero - Caseari .

» PRODOTTI DA FORNO DOLCI E SALATI

-3‘&‘“

(PI1ZZE, FOCACCE, BRIOCHE, DESSERTYS)

> —
PRODOTTI LATTIERO — CASEARI > PIATTI PRONTI (PRIMI, SECONDI E

FRESCHI (MOZZARELLA) CONTORNI A BASE DI CARNE, PESCE,

VERDURE)
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= Caffe = Caffe

» CAFFE’ IN GRANI » SUCCHI DI FRUTTA DI FORMATI
» CAFFE’ IN POLVERE DIVERSI IN BRIK, PET, VETRO
» CAFFE’ IN CIALDA O CAPSULA » PUREE DI FRUTTA

» PRODOTTI DERIVATI (CREMA CAFFE’) » CONFETTURADI FRUTTA
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» BIRRAIN BOTTIGLIA

» BIRRAIN LATTINA
» BIRRAALLA SPINA
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e FASHION TOTAL LOOK

> Il Fashion Total Look Artigianale Italiano € da sempre sinonimo di
eccellenza e qualita del “Made in Italy”. Il prodotto artigianale & unico
nel suo genere: cura dei dettagli, creativita, ingegno, manualita, qualita
della produzione e del prodotto, utilizzo di materie prime ricercate e di

ottima qualita e attenzione per le richieste e le esigenze del cliente.

» Questi elementi hanno portato le “botteghe artigiane” a raggiungere
nel corso degli anni un’ottima reputazione in Italia e all’estero.

> Per tutte queste ragioni, 1’idea progettuale risiede nella realizzazione
in Cina di prodotti artigianali italiani “su misura” dal carattere

unico, creativo e caratteristico destinati al parco consumatori

Cinese.
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FASHION TOTAL LOOK RDOVEST

> Gli artigiani italiani potranno usufruire di spazi
dedicati nei quali accogliere i potenziali compratori
(consumatore finale o buyers).

> Nel corso degli incontri, 1’artigiano potra presentare le
proprie realizzazioni, i tessuti impiegati e progettare
abiti «su misura» a coloro i quali ne facciano
richiesta.

» Il progetto e indirizzato agli artigiani italiani che
producono scarpe e confezioni sartoriali per ogni
occasione con tessuti e pellame di qualita, ed ai

professionisti nel settore della gioielleria.
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> In questa sezione, si analizza la predisposizione di aree

espositive all’interno dei siti produttivi: i cosiddetti «Spacci
Aziendali».

> Ciascuna azienda avra a propria disposizione dei showroom
adibiti all’esposizione, alla degustazione e alla vendita delle
preparazioni prodotte nei singoli laboratori.

> L’insediamento di uno spaccio aziendale assicura un
approccio diretto al mercato locale, facendo conoscere |

propri prodotti ai market players, i quali avranno la possibilita

di visitare il sito produttivo e di acquistare in forma diretta f b |
(consumatori) e attraverso partnership commerciali (buyers e

distributori) quanto realizzato dai produttori italiani.
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3.3. MARKETING E
COMUNICAZIONE

Marketing e Comunicazione

» La funzione Marketing & Comunicazione destinata sia al

consumatore, sia alla ricerca di nuovi partners
commerciali ricopre un ruolo rilevante per 1’ingresso e per
la crescita delle realta italiane sul mercato cinese. La
nostra struttura, in collaborazione con strutture
specializzate locali, fornira la consulenza necessaria per la
pianificazione del «piano marketing», costituito
principalmente dalla diffusione dei segni distintivi del
produttore  (brand, prodotto) Iin forma diretta
(volantinaggio), attraverso il web (social media) e

attraverso i mass media (radio, tv, giornali).
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=  Marketing e Comunicazione

> La realizzazione dell’attivita di marketing e comunicazione richiede il
supporto dell’azienda italiana in termini di fornitura dei segni distintivi
dell’azienda, di contenuti fotografici e contenuti multimediali
raffiguranti prodotti e processi produttivi.

> La funzione Marketing e Comunicazione contempla al suo interno
I’organizzazione di eventi dedicati aperti ai potenziali consumatori e/o
al potenziali partners commerciali. La pianificazione e la realizzazione
di eventi dedicati sara I’occasione per presentare i prodotti agli attori

del mercato, dando loro possibilita di degustare le diverse preparazioni,

con 1’obiettivo finale di incrementare il bacino di consumatori e le

future partnership commerciali.
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=  Somministrazione, Negozi, Showroom, Distribuzione

B RDOVEST

“ > La quarta area di analisi del progetto riguarda la predisposizione e

*. | I’apertura di negozi e boutique del food & beverage e del fashion total

h § look e I’apertura di centri per la ristorazione. Per entrambe le tipologie

i o | | o di attivita e prospettabile 1’apertura di nuovi singoli punti vendita o di
g et gie * =

centri condominiali in un’unica location.

i > In maniera analoga alla ricerca dei siti produttivi, la nostra struttura

S o— 4 iniziera lattivita di screening dei siti destinati all’apertura delle nuove
- i ™ - attivita commerciali, fornendo dei report circa le location individuate
sl | l sulla base di canoni estetici, layout degli spazi e analisi economica che

’ 4‘4 ' porteranno alla scelta da parte del produttore italiano.
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=  Somministrazione e Distribuzione

> | diversi punti vendita sorgeranno nelle aree strategiche individuate
(distretti in costante crescita e dal grande bacino di utenza) al fine di
soddisfare efficacemente le esigenze dei consumatori e dei market
players, e si caratterizzeranno dal design uniformato e ben riconoscibile.

> E prospettabile 1’apertura di negozi, boutique e centri per la ristorazione
nelle principali citta della Cina all’interno dei quali saranno
commercializzati i prodotti realizzati dai produttori italiani.

> Nell’ambito della distribuzione, si contempla inoltre la nascita di nuove

partnership commerciali con i players locali nell’ottica di incrementare la
rete distributiva e la logica del commercio «business to business» sul

territorio.
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Nell’analizzare la funzione management, ¢ necessario scindere I’ambito della produzione rispetto all’ambito della

somministrazione.

a) Management - Produzione

> Per I’area produzione, e prospettabile la gestione diretta dell’apparato produttivo da parte dell’azienda Italiana. La
struttura di Confimprese Nordovest fornira attivita consulenziale, come descritto in precedenza e per quanto concerne
I’avviamento di pratiche burocratiche necessarie all’avviamento dell’operativita.

b) Management — Negozi e Somministrazione

> Nell’ambito dei negozi e della somministrazione diretta nei punti vendita 1’azienda Italiana puo percorrere la strada
della gestione diretta al pari della produzione o optare per la terziarizzazione della gestione, conferendola in questo caso
a una entita cinese, che si occupera interamente della gestione dei punti vendita e della gestione dei rapporti

commerciall.



CONFIMPRESE NORDOVEST
CORSO RE UMBERTO 5 - 10121 TORINO
ITALY
TEL:+39.0117712164
WEBSITE: www.confimpresenordovest.org
WEBSITE: www.parcoeccellenzeitaliane.com
WEBSITE: cinaexpogarden2017.com
E-MAIL: info@confimpresenordovest.org
E-MAIL: info@parcoeccellenzeitaliane.com
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